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RenconTRE AVEC LA JOC BREsIL

par Florence

ébut janvier, jai eu la chance de participer & un voyage organisé par Solidarité
Mondiale. C'est donc en groupe de 12 que nous avons atterri au Breésil, avec pour
thématique : les protections sociales. C'est dans une favela prés de Jo3o Pess&o
que les jeunes de la JOC nous ont accueillis le vendredi 22 janvier 2016.

Ce lieu, ils I'appellent la « communauté de Ximino ». C'est la qu'un groupe de base nous a ouvert
les portes d'une maison qui leur est prétée afin de fabriquer des produits ménagers. Nés dans la
perceptive d'avoir un travail décent, ces jeunes, en partenariat avec une ONG, fabriquent environ

| 500 litres de produits ménagers par mois : eau de javel, produit vaisselle, adoucissant, désinfec-
tant. Dans la communauté, il y a beaucoup de femmes qui travaillent comme « femme de ménage »,
c'est pour cela que I'idée des produits d'entretien leur semble étre la meilleure. Aprés avoir suivi
une formation sur I'économie solidaire et sur les moyens de production possibles pour fabriquer
les produits, ils se sont lancés,

Depuis 2006, la communauté de Ximino voit passer la brouette des produits d'entretien que les
jeunes livrent & domicile. lls ont également des dépdts de vente dans les commerces locaux.
lls ne peuvent s'exporter plus loin que leur communauté. Premiérement, pour I'aspect financier
que demande l'officialisation de leur production ; deuxiémement, surtout parce que celaimplique
qu'ils soient une entreprise ou une coopérative, ce qui impose d'avoir un président, un trésorier,
un secrétaire. Or, ils veulent que tous les jeunes soient égaux et sans patronat. I

C'est la quatriéme génération de jeunes qui produit en 10 ans. Si le turn-over est si grand, c'est
parce que leurs recettes sont maigres et que les jeunes finissent par devoir trouver un emploi
mieux rémunéré. L'argent qu'ils gagnent ne leur sert que pour les transports qu'ils prennent pour
venir jusqu'a la maison com-
munautaire et, de temps a
autre, pour aller manger tous
ensemble. Pour essayer de
redynamiser leur petite en-
treprise, ils sont en train de
réaliser une étude afin de
mieux cerner les besoins de
la communauté, en termes de
produits ménagers. C'est donc
avec la téte pleine d'espoir
et d'idées de nouveaux projets
gue nous quittons le groupe,
aprés une riche discussion

sur « limpo », leur marque de
produit, créé pour réver a un
monde meilleur. i
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